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Wir haben hier auf dem Camping Congress nur eine 
Säule aus unserem umfangreichen Programm von 
Ver- und Entsorgungsanlagen 
ausgestellt.

Unser komplettes Programm finden Sie während der  
Reise + Camping 2013 in der Galerie Stand GA/GA-72.  
Wir freuen uns auf Ihren Besuch!

Camping Congress Essen 2013
Camping Congress Essen 
27.02.–28.02.2013

Wir sind Aussteller auf der 
Messe Reise + Camping 
Reisen. Campen. Radfahren 
27.02.–03.03.2013
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EDITORIAL

27. und 28. Februar 2013

Zweiter European 
Camping Congress

Parallel zur Reise & Camping findet zum zweiten Mal der 
European Camping Congress im Congresscenter Ost des 
Essener Messegeländes statt. Hier tauschen sich inter-
nationale Fachbesucher über wichtige Themen des Cam-
pingtourismus aus. LeadingCampings ist offizieller Part-
ner des Congresses für den europäischen Teil.

Die LeadingCampings sind ein freier Zusammenschluss 
unabhängiger Spitzenanlagen aus neun Ländern Euro-
pas. Im Jahr 2013, dem bereits 19. Jahr des Bestehens 
der Gruppe, haben sich 34 Fünf-Sterne-Anlagen unter 
dem Signet höchster Angebotsqualität versammelt. Da-
bei handelt es sich durchweg um Trendsetter der Bran-
che, die den Wandel des Campingtourismus vom Bud-
get-Urlaub zur Freiheits-Philosophie schon früh vorweg 
genommen haben. Heute verstehen sich die Leading-
Campings als Vorreiter des Glamping-Trends (amerikani-
sche Wortschöpfung auf glamour und camping), bei dem 
es um exklusive Urlaubsunterkünfte zum Mieten geht – 
vom luxuriösen Safari-Zelt im Kolonialstil bis zu ausgefal-
lenen Baumhäusern, von romantischen baubiologischen 
Holzchalets bis zu regionaltypisch ausgeführten Stein-
bungalows. Diese Urlaubsdomizile haben einen hohen 
Erlebniswert und bieten gerade Familien mit Kindern 
mehr Unabhängigkeit als Hotels. 
 
Die LeadingCampings veröffentlichen ihren Katalog und 
ihre website in sieben verschiedenen Sprachversionen, 
unterstützen mit einem attraktiven Bonusprogramm, 
dem LeadingsClub, ihre treuen Gäste und betreiben eine 
gemeinsame Reservierungsplattform. Als einzige Grup-
pe im Europäischen Camping prüfen sie die Qualität ihrer 
Mitgliedsbetriebe in wiederkehrendem Turnus mit spezi-
ell ausgebildeten Mystery Guests. 

In der Galeria, dem großen Campingboulevard dieser 
Messe, ist LeadingCampings am Stand GA 5 zu finden. 
 

Ihr CWH-Team



EK Freizeit bündelt bundesweit die Bedarfsmengen 
von über 400 Mitgliedsbetrieben
➤ Sie sparen Geld und verbessern Ihre Kostenstruktur
➤ Freiwillige Rahmenvertragsnutzung
➤ Zusätzliche Bonusrückvergütung
➤ Sicherheit durch laufende Preisüberwachung und -optimierung
➤ Schnelle Reklamationsbearbeitung
➤ Kommunikation über das EK Freizeit-Extranet

EK Freizeit – Ihr Einkaufsnetzwerk für die Campingwirtschaft

EK Group GmbH · Kurfürstenallee 130 · 28211 Bremen
Tel.: 0421 / 20550-72 · Fax: 0421 / 20550-55 · www.ek-group.de 

Telefon (0 5151) 5 89-0

Inserenten
EK Freizeit
Ihr Einkaufsnetzwerk
Messekalender

Vertragspartner anklicken ...

Kontakte 
die sich
rechnen

Noch Fragen? Einfach E-Mail schicken.
kuschel@campingwirtschaft.com

Campingsoftware

Zäune, Bänke,
Rasenwaben etc.

Baumaschinen

4

Flüssiggas 
Technische Gase
Hoyer G.m.b.H. 

Telefon (0 42 62) 7 97
www.hoyer-energie.de

Spielplatzgeräte

Günstig Gas und Strom für Industrie 

                  www.wattline.de
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Keinen Rabatt in der Hochsaison

Herzlich willkommen

IHK zertifiziert 11 Camping- und Ferienparkmanager

Erfahrungen beim Softwareeinsatz

Ein Drittel der Niederländer auf Campingplätzen

SIK Holzgestaltung

Wohnliche Blockhäuser

Prof. Frank regelt Nachfolge

CompuSoft jetzt auch mit Standort in Süddeutschland
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Aus einer Untersuchung des 
Campingspezialisten ACSI 
geht hervor, dass die meisten 
europäischen Campingplätze 
keinen Sinn darin sehen, in 
der Hochsaison Rabatte zu 
geben. ACSI bekräftigt dann 
vorerst auch seinen bisheri-
gen Standpunkt, keinen Ein-
fluss auf die Preise der Plätze 
in der Hochsaison auszu-
üben. Ganz anders dagegen 
die Mitbewerberverlage.

Eine Repräsentativumfrage 
unter immerhin 1.300 ant-
wortenden Campingplätzen 
ergab, dass 81% in den Mo-
naten Juli und August keinen 
Rabatt gewähren möchten. 
ACSI Direktor Ramon van Rei-
ne: „Unsere Mitbewerber mo-
tivieren Campingplätze in der 
Hochsaison, Rabatte anzu-
bieten. Leider scheint auch 
eine bestimmte Gruppe von 
Campingplätzen sensibel da-
für zu sein. Wir haben das 

bewusst nicht mitgemacht, 
da wir immer das Gefühl hat-
ten, dass das den Plätzen 
nicht bekommt. Diese Unter-
suchung hat das jetzt sogar 
bestätigt. Sollte die Anzahl 
der Plätze zunehmen, die Ra-
batte in der Hochsaison ge-
währen wollen, werden wir 
notgedrungen unseren Mit-
werbern folgen müssen.“ 

Der einzigen Hochsaisonra-
batt, den die CampingCard 
ACSI bietet, ist die Zwei-Wo-
chen-Regel. Campingplätze 
können bei der CampingCard 
ACSI im Juli und August höchs- 
tens 2 Wochen Ermäßigung 
geben, da die Hochsaisonzei-
ten von Land zu Land und re-
gional unterschiedlich sind. 
Das sind nämlich genau die 
Länder, in denen Teile des 
Juli und oder August noch in 
die Nebensaison fallen. Die 6 
„heiligen“ Wochen im Juli und 
August will ACSI weiterhin 

aber sicherstellen. Die Cam-
pingCard ACSI ist ein von  
ACSI entwickeltes Rabatt- 
system, mit dem Camping-
freunde in der Nebensaison 
zum niedrigen Festtarif cam-
pen können. Die Camping-
Card ACSI 2013 wird von 
2.504 Campingplätzen in 20 
verschiedenen europäischen 

Ländern akzeptiert. Websei-
te: www.campingcard.com 

Information:
ACSI 
Postbox 34
6670 AA Lock / Niederlande  
Tel. 0031 488 452055 
www.acsi.eu

Keinen Rabatt in der Hochsaison
ACSI-Umfrage bestätigt
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Deutscher Camping-
tag 2013 – Essen

27. Februar 2013 von 14.00 bis 18.00 Uhr
Eröffnung
Dr. Gunter Riechey Präsident BVCD – Bundesverband der 
Campingwirtschaft in Deutschland e.V.
Grußworte:
Ernst Burgbacher Beauftragter der Bundesregierung für Mittel-
stand und Tourismus
Annegrethe Christensen Präsidentin des europäischen Dach-
verbandes der Campingwirtschaft EFCO&HPA
Beiträge
Michael Mühlemeier Shop und Gastronomie – schlafende Po-
tentiale heben – oder warum gute Shop- und Gastronomiean-
gebote immer wichtiger werden
Joergen Moellekaer Fa. Compusoft – NN.  Fa. Stratek
Verschiedene Online-Reservierungssysteme für Campingplät-
ze
Vom Onlineanfragesystem zur echten Online-Buchung
Drei Campingplatzunternehmer berichten von ihren Erfahrun-
gen: Feste Mietunterkünfte auf Campingplätzen – ein Beitrag 
zur Verbesserung der Ertragskraft?
Dennis Dillmann, Stromkostenreduzierung durch individuelle 
Netzentgelte Wie Campingplätze von der Energiewende profi-
tieren können
Stephan Thurn, Chefredakteur ADAC-Campingführer
Das neue gemeinsame Campingplatzbewertungssystem von 
ADAC und ANWB
Vorstellung und Beantwortung von Fragen aus dem Publikum
ab 19:00 Uhr 
Kongressabend mit Musik und Essen und vielen Gesprächen

Am zweiten Tag stehen internationale Themen im Vordergrund, 
die auch für deutsche Campingplatzbetreiber von großer Be-
deutung sind. Weiterer Partner des Kongresses ist die europä-
isch aufgestellte LeadingCampings-Gruppe.

 

 

Die Messe Essen wird wieder zum internationalen Treff-

punkt für die Campingbranche – seien Sie dabei!

Der 2. European Camping Congress bietet ein profes-

sionelles Forum für Camping- und Stellplatzunternehmer, 

Möglichkeiten zur Kontaktpfl ege, Vorträge und Workshops.

Die Publikumsmesse REISE + CAMPING ist mit rund 

100.000 Besuchern Deutschlands zweitgrößte Messe für 

Reisen, Campen und Radfahren.

Weitere Informationen:

www.reise-camping.de / www.campingcongress-essen.de, 

urlaubswelt@messe-essen.de / campingcongress@messe-essen.de

Das starke Doppel im Frühjahr!

27.-28.02.2013

Herzlich willkommen
Geschäftsstelle unter neuer Leitung

Frau Franziska 
Köglmeier über-
nimmt ab dem 1. 
April 2013 die Ge-
schäftsführung des 
BVCD, Bundesver-
band der Camping-
wirtschaft in 
Deutschland e.V. 
Ebenso obliegt ihr 
die Geschäftslei-
tung der BVCD Ser-
vice GmbH. Sie hat ein Studi-
um im Internationalen Touris-
mus- und Eventmanagement 
absolviert sowie praktische 
Erfahrungen im Tourismus 
gesammelt. Die wirtschaftli-
che Bedeutung der Camping-
wirtschaft in Deutschland  
weiter voranzubringen wird 
eine ihrer vornehmsten Auf-
gaben sein, zumal ihr diese 
Branche nicht unbekannt ist.    

Sowohl der Präsi-
dent, Dr. Gunter 
Riechey, als auch 
das gesamte Präsi-
dium des BVCD 
sind davon über-
zeugt, dass Frau 
Köglmeier die von 
ihrer Vorgängerin, 
Daniela Leipelt, 
entwickelten Pro-
jekte erfolgreich 

weiterführen und neue Impul-
se setzen wird.

Information:
Bundesverband der  
Campingwirtschaft in 
Deutschland e.V.
Ystaderstr. 17
10437 Berlin
Tel.  +49  (0)30 33778320
Fax. +49  (0)30 33778321
info@bvcd.de
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Jubiläum einer Fortbildung: 
Bereits zum zehnten Mal kam 
die Fachwelt am 6. und 7. 
Dezember 2012 anlässlich 
der „Erkenntnistage 
Schwimmteich“ in Geisen-
heim zusammen. Die Schu-
lung, die seit dem Jahr 2003 
stets in der ersten Dezember-
woche von der Deutschen Ge-
sellschaft für naturnahe Ba-
degewässer (DGfnB) veran-
staltet wird, hat sich zu einem 
beliebten und informativen   
Branchentreff entwickelt.
Die DGfnB hatte sich darauf 
konzentriert, erneut hochka-
rätige Referenten aus dem 
In- und Ausland auf den 
RheinMain-Campus Geisen-
heim zu holen. Unter den 67 
Teilnehmern der zweitägigen 
Fortbildungsveranstaltung für 
Schwimmteich-Experten be-
fanden sich dementspre-
chend auch in diesem Jahr 
viele Wiederholungstäter.  

Zehn Jahre Erkenntnistage Schwimmteich
Branchentreff der DGfnB

Der Ansatz, den Auftraggeber 
so umfassend wie möglich 
aufzuklären und vorzuberei-
ten – und so auch den eige-
nen ausführenden Betrieb zu 
schützen, zog sich wie ein ro-
ter Faden durch die gesamte 
zweitägige Schulung. „Es ist 
Vortäuschung falscher Tatsa-
chen, von „Barfussdielen“ zu 
sprechen, wenn es definitiv 
kein Holz ohne Splitter gibt. 
Dadurch macht sich ein Auf-
traggeber nur angreifbar“, so 
das Beispiel von Jürgen 
Grunewald, Vorstandsmit-
glied der POOL FOR NATURE 
eG und ebenfalls Teilnehmer 
der diesjährigen Erkenntnis-
tage.
Welche Konsequenzen Nach-
lässigkeiten im rechtlichen 
Bereich tatsächlich haben 
können, machten der Fachan-
walt für Bau- und Architekten-
recht, André Bußmann, und 
Alexander Mohrenweiser, 

Landschaftsarchitekt und 
öbv-Sachverständiger, in ih-
ren ineinandergreifenden  
Vorträgen deutlich. Die Bot-
schaft: Eine laufende Aufklä-
rung des Kunden vor, wäh-
rend und nach der Auftrags-
ausführung sei von elementa-
rer Bedeutung. Ein unzurei-
chender Informationsfluss, so 
die Experten weiter, führe 
schnell zu Missverständnis-
sen und falschen Erwartun-
gen auf Seiten des Auftragge-
bers. Transparente Erläute-
rungen zu den angebotenen 
Leistungen hingegen könnten 
juristische Stolperfallen von 
vornherein aus dem Weg räu-
men. Bereits im Angebot 
muss bis ins kleinste Detail 
geklärt sein, was der Kunde 
kauft und bekommt. Dies um-
fasst auch die Aufklärung 
über die Nutzung und Pflege 
des Schwimmteiches. Ohne 
eine formelle Abnahme und 
Übergabe der fertigen Anlage 
ist das Projekt offiziell nicht 
abgeschlossen. Wichtig sei 
außerdem die Weitergabe ei-
ner eindeutigen Pflege- und 
Bedienungsanleitung an den 
Kunden. Nur so könne ver-

mieden werden, dass der 
ausführende Betrieb später 
für angebliche Baumängel re-
gresspflichtig gemacht wird. 
„Die Vorträge haben klar ge-
macht, wozu ein leichtsinni-
ger Umgang mit diesen As-
pekten führen kann.   
Zum Ende der diesjährigen 
Schulung zogen Jörg Baum-
hauer, Carsten Schmidt und  
Christian Klute von der 
DGfnB, die die Veranstaltung 
seit Beginn organisieren und 
durchführen, ein kurzes Resü-
mee aus einer Dekade Er-
kenntnistage Schwimmteich: 
In den vergangenen zehn Jah-
ren habe sich einiges getan, 
vor allem, was das Wissen 
über Schwimmteiche angehe. 
Während man sich zu Beginn 
der Veranstaltungsreihe mit 
den Vorträgen noch eher an 
der Oberfläche bewegt habe, 
gingen die Themen inzwi-
schen viel mehr in die Tiefe.    

Information:
Deutsche Gesellschaft für
naturnahe Badegewässer
Tel.:   07000 / 7008787
info@dgfnb.de
www.dgfnb.de

Experten treffen aufeinander: Guido Manzke, Präsident der DGfnB, 
die Referenten Udo Schwarzer, Thomas Wilper, Alexander Mohren-
weiser und Hans Graf sowie der Pressewart der DGfnB, Christian 
Klute (v. li. na. re.). Foto: DGfnB
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Bei eisigen Temperaturen er-
hielten die Teilnehmer des 
Lehrgangs „Camping- und 
Ferienparkmanager/-innen 
IHK“ der Industrie- und Han-
delskammer Nordschwarz-
wald in Nagold ihr Zertifikat. 
Im November und Januar ging 
es an insgesamt sieben Un-
terrichtstagen um Trends, 
Marketing, Kalkulation und 
Personalmanagement. Aber 
auch Besonderheiten der 
Branche kamen zur Sprache: 
Mieteinheiten und Dauercam-
ping, Qualitätsmanagement 
und Klassifizierungssysteme. 
„Der Lehrgang der IHK ist die 
optimale Vorbereitung auf die 
Saison und hat mir viel für 
meine tägliche Arbeit ge-
bracht,“ schwärmt eine Teil-
nehmerin, die extra von der 
Ostsee in den Schwarzwald 
angereist ist. In der Tat waren 
Teilnehmer aus dem gesam-
ten Schwarzwald, der Kur-
pfalz, Bayern und Schleswig-
Holstein bei diesem deutsch-
landweit einzigartigen Lehr-
gang in Nagold dabei. 
Die Referenten, allen voran 
Prof. Dr. Heinrich Lang, Sach-
verständiger für Camping- 
und Ferienparkwirtschaft, be-
reiteten die Teilnehmer mit 
aktuellen Trends, Fachwissen 
und vielen Beispielen optimal 
auf die kommende Saison 

vor. Campingplätze entwi-
ckeln sich immer mehr zu Fe-
rienresorts. „Die Unterneh-
mer und ihre Mitarbeiter sind 
Animateure und Kümmerer 
für die Gäste, müssen aber 
auch ihr Produkt am Markt 
platzieren und wirtschaftlich 
arbeiten. Und zumeist sind 
Campingplätze klassische Fa-
milienunternehmen. Dies 
wird bei unserem Lehrgang 
besonders berücksichtigt,“ so 
Elke Schönborn, Leiterin der 
Tourismus-Akademie Baden-
Württemberg. Bisher gab es 
im ganzen Bundesgebiet kei-
ne entsprechende Weiterbil-
dung für Mitarbeiter und Inha-
ber von Campingplätzen, Feri-
enparks und Resorts, die ihr 
praktisches Wissen durch be-
triebswirtschaftliche Fakten 
und Zahlen erweitern möch-
ten. Grund genug für die Tou-
rismus-Akademie, dieses For-
mat nun bereits im zweiten 
Jahr anzubieten. 
Dass Campingtourismus im-
mer mehr an Beliebtheit ge-
winnt, zeigen die aktuellen 
Übernachtungszahlen für Ba-
den-Württemberg. So ver-
zeichnen die Campingplätze 
in Baden-Württemberg von 
Januar bis November ein Plus 
von 7,2 Prozent bei den Über-
nachtungen. Hinzu kommen 
noch die zahlreichen Dauer-

IHK zertifiziert 11 Camping- und 
Ferienparkmanager

Campingtourismus ist gefragt

camper, die nicht in der Tou-
rismusstatistik erfasst wer-
den. Auch eine forsa-Umfrage 
im Auftrag des Versicherers 
CosmoDirekt belegt, dass die 
Hälfte der Deutschen Urlaub 
mit Wohnmobil, Wohnwagen 
oder Zelt mag. Das gilt vor al-
lem für die junge Generation 
und für Familien mit Kindern. 
Doch auch Paare aller Alters-
klassen machen gerne Urlaub 
in den zumeist gut ausgestat-
teten Campingresorts. Ein 
neuer Trend ist übrigens das 
„Glamping“, eine luxuriöse 
Art des Campingurlaubs, der 
keine Wünsche offen lässt. 

Der Begriff setzt sich zusam-
men aus „Glamour“ und 
„Camping“. Der nächste Lehr-
gang zum Campingmanager 
findet ab 13. November in 
Nagold statt. Die Anmeldelis- 
te ist bereits lang und es sind 
nur noch wenige Plätze frei.
 

Information:  
Tourismus-Akademie Baden-
Württemberg
Elke Schönborn 
Telefon (07441) 86052-17 
schoenborn@pforzheim.ihk.
de

Die erfolgreichen Campingmanager mit IHK-Zertifikat kommen aus 
dem Schwarzwald, aus Bayern und sogar von der Ostsee. Geleitet 
wird der Lehrgang von Prof. Dr. Heinrich Lang (3.v.r.), der deutsch-
landweit einzige Sachverständige für Camping- und Ferienparks.

Obere Tratt 10
D-92706 Luhe-Wildenau
Telefon +49 (0) 96 07 / 82 06-0
Telefax +49 (0) 96 07 / 82 06-10
Mehr Informationen unter
www.sana-trennwandbau.de

sanitäre Trennwandanlagen
Schrank- und Garderobenanlagen
Wertfachschränke
Umkleidekabinen
Raumtrennwände

❮
❮
❮
❮
❮

Trendwende ...für Trennwände
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Erfahrungen beim Softwareeinsatz
Norden-Norddeich Camp

missbräuchliche Benutzung 
der relativ frei zugänglichen 
Sanitäranlagen. – „Der tägli-
che Reinigungsaufwand ist 
hoch und die Sauberkeit und 
Barrierefreiheit für die Gäste 
der Campinganlage ist für 
uns das oberste Gebot“, stellt 
Herr Oltmanns fest, „…zumal 
die Nutzung keine Extra-Ko-
sten für die Gäste bedeuten. 
Besonders angenehm emp-
finden Gäste mit Handicap 
die Zugangsregelung zu ent-
sprechenden Sanitärräumen, 
die ohne zusätzliche Schlüs-
sel nur über ein Kartensy-
stem für diese Gruppe zu-
gänglich wird.“ 
Nach seinen Vorgaben ent-
stand mit Hilfe von „camp-
partner“ in Zusammenarbeit 
mit örtlichen Firmen aus den 
Bereichen Straßenbau, Elek-
tromontage, Landschaftsge-
staltung eine individuelle auf 
Nordsee-Camp Norddeich zu-
geschnittene Zutrittslösung 
für sämtliche Campingplatz-
Bereiche, die auf Wunsch von 
Herrn Oltmanns einbezogen 
werden sollten. – 
Auch bei den ständig steigen-
den Ansprüchen von Ämtern 
und Behörden an die zu er-
bringenden Datenerhebun-
gen durch die Campinganlage 
bewährte sich die Zusam-
menarbeit mit „camppart-
ner“.  
Regelmäßig lässt Herr Olt-
manns das System CPO durch 
„camppartner“ an die wach-
senden Bedürfnisse anpas-
sen. Ob es um den Verkauf 

Als allererster Platz in Spanien 
ist das Playa Montroig Camping 
Resort jetzt auf der Reisemesse 
CMT in Stuttgart mit dem „Wohl-
fühlpreis“ 2013 des European 
Motorhome Clubs EMHC ausge-
zeichnet worden. Im Unterschied 
zu anderen Organisationen be-
wertet der EMHC die Qualität von 
Camping- und Wohnmobil-Stell-
plätzen nicht nach statistischen 
Messdaten, sondern auf Basis 
von Empfehlungen seiner Mit-
glieder und anderer Branchenin-
sider. Dem Camping Resort Playa 
Montroig attestierten EMHC-Prä-
sident Rüdiger Zipper und Vize-

präsident Dieter Steinacker bei 
der Preisverleihung an Inhaber 
Antonio Gimenez und Chefanima-
tor Christian Zuin neben der „idyl-
lischen mediterranen Natur mit 
Sonnengarantie ein hochwertiges 
Ganztages-Unterhaltungspro-
gramm für Kinder, Familien und 
Erwachsene“. Hinzu kämen auf 
Playa Montroig viel menschliche 
Nähe und Kompetenz des gesam-
ten Teams. Außer dem südlich von 
Tarragona an der Costa Daurada 
gelegenen Camping Resort, das 
seit vielen Jahren zu den besten 
Europas gehört und 2012 sein 
50jähriges Jubiläum mit einer Re-

EMHC-Award für „Wohlfühl-Plätze“
 Preisverleihung auf der CMT in Stuttgart

kordzahl von Gästen gefeiert hat, 
wurden folgende Plätze vom EM-
HC ausgezeichnet: VITAL Cam-
ping Bayerbach, Eifel Camp, Rei-
semobilhafen Köln, WoMoland 
Nordstrand (alle Deutschland) 
und
Schluga Camping in Kärnten/ 
Österreich. 

Information:
xenos-comm thomas brandl      
Tel.: 07046-88085 0  
Fax  07046-88085 20  
contact@xenos-comm.de 
www.xenos-comm.de

von Fremdartikeln in der Re-
zeption, oder um die Über-
mittlung steuerlicher Daten 
an die  Buchhaltung geht, für 
alles gibt es eine Lösung in 
CPO.
In diesem Jahr wird auf der 
Campinganlage in Norddeich 
die Umstellung der EDV-Hard-
ware auf einen „Terminal-Ser-
ver“ erfolgen. Die weitver-
zweigte Datenerfassung auf 
dem Platz und der Wunsch 
nach zentralem Zugriff auf 
das System haben diese Er-
fordernisse hervorgebracht. 
Da ist es gut, dass Herr Olt-
manns weiß, er kann sich 
darauf verlassen, dass die 
„camppartner“-Software CPO 
wunschgemäß angepasst 
wird. Der nächste Schritt in 
Richtung Zukunft steht für 
Herrn Oltmanns bereits fest: 
Die Nutzung des Moduls „On-
line-Buchen“ und „Direkt-Mai-
ling“ aus dem Programm CPO 
heraus. „Mit „camppartner“ 
haben wir einen service-ori-
entierten Dienstleister gefun-
den, der uns mit seinen Pro-
dukten auf unserem stetig 
vielseitiger werdenden Weg 
sehr zuverlässig begleitet, 
sagt Jelto Oltmanns und fügt 
hinzu: „Das Allerwichtigste ist 
für mich, dass das, wofür 
man bezahlt hat, im Alltag gut 
und zuverlässig funktioniert.“      
Information: 
Nordsee-Camp Norddeich 
GmbH 
26506 Norden-Norddeich, 
Tel.: 04931-8073 
www.nordsee-camp.de

 

lichen und nicht mehr wegzu-
denkenden Arbeitsmittel im 
touristischen Alltag des Nord-
see-Camps Norddeich. 
Sämtliche Mitarbeiter von 
Herrn Oltmanns konnten sich 
problemlos und schnell mit 
dem Programm CPO identifi-
zieren, „… sehr zur Freude 
des Geschäftsführers …“ wie 
Herr Oltmanns betont.
Zwischenzeitlich fanden im-
mer wieder Gespräche und 
Erfahrungsaustausche statt, 
die für Herrn Oltmanns bei 
seinen weiteren Planungen 
für den Aus- und Umbau der 
Campinganlage sehr hilfreich 
waren. – Im Zuge eines um-
fangreichen Umbaus im Zu- 
und Abfahrtsbereich wurden 
im Jahr 2010 mit Hilfe von 
„camppartner“ die kontrollier-
ten Zu- und Abfahrten so or-
ganisiert, dass der fließende 
Verkehr auf der Anlage nun so 
gering wie möglich gehalten 
werden kann. Die Parkplatzsi-
tuation vor dem Gelände 
konnte auf diese Weise eben-
so entkrampft werden wie die 

Als Herr Jelto Oltmanns vor 
fünf Jahren die Geschäftsfüh-
rung der Nordsee-Camp Nord-
deich GmbH – die die gleich-
namige Campinganlage be-
treibt – übernahm, lagen 
zahlreiche Aufgaben vor ihm. 
In vielen Bereichen musste 
neu strukturiert und investiert 
werden. Vorrangig ging es um 
die Bewältigung der Bu-
chungs- und Abrechnungssi-
tuation. Auf diese Weise kam 
der erste Kontakt mit der Fir-
ma camppartner.com oHG zu-
stande.
Marktrecherche, Vergleiche 
und Erfahrungsaustausch mit 
anderen Kollegen, sowie die 
Tatsache, dass „camppart-
ner“ langjähriger EK-Freizeit-
Rahmenvertragspartner ist, 
ließen Herrn Oltmanns Wahl 
für die benötigte Software 
und die erforderlichen Anbin-
dungen auf „camppartner“ 
fallen.
Nach intensiven Gesprächen 
und einer ausführlichen Vor-
führung durch den camppart-
ner-Geschäftsführer, Detlef 
Siebelt, stand für Herrn Olt-
manns der Entschluss fest. 
„Ich entscheide mich für den 
Einsatz der Software CPO.“ –
Der Einstieg beschränkte sich 
zunächst auf die Lösung der 
Aufgaben im Rezeptionsbe-
trieb. Hier konnte das Pro-
gramm CPO alle Aufgaben-
stellungen für die komplette 
Abwicklung des Buchungs- 
und Abrechnungsalltages  lö-
sen. Nach erfolgter Daten-
übernahme von vorhandenen 
Gastadressdaten und der Ein-
richtung der platzspezifischen 
Vermietungsobjekte und der 
dazugehörigen Service-Leis-
tungen wurde das Programm 
CPO schnell zu einem verläss-
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ADAC prämiert 
Alfsee-Campingpark

BestCamping Europa

Anton Harms, Geschäftsfüh-
rer der Alfsee GmbH, freute 
sich sehr über die Auszeich-
nung BestCamping im Rah-
men der ADAC-Gala auf der 
CMT in Stuttgart, der ersten 
Urlaubs- und Freizeitmesse 
des Jahres.
Unter 10.000 Campingplät-
zen erhielten 144 Plätze euro-
paweit die Auszeichnung 
BestCamping. 18 davon be-
finden sich in Deutschland. 
niedersachsenweit erreichten 
neben dem Alfsee Ferien- und 
Erholungspark auch das Süd-
seecamp in Wietzendorf und 
der Campingplatz Bensersiel 
den Club der führenden Cam-
pingplätze Europas.
Grundlegend renoviert prä-
sentiert sich die ADAC-Cam-
p ingp la tzk lass i f i z ie rung 
2013. Mit dem Zusammen-
schluss von ADAC und ANWB 
haben sich Europas größte 
Campingführer zu einem ge-
meinschaftlichen Klassifizie-

rungssystem zusammenge-
schlossen. Die altbewährten 
5 Säulen wurden jetzt auf 10 
erweitert. Das Angebotsni-
veau eines Campingplatzes 
ist auf den ersten Blick er-
kennbar. Neben Quantität 
wird auch ein Maximum an 
Nutzungskomfort mit dem 
Einsatz hochwertiger Materi-
alien und einer ästhetisch an-
sprechenden Raumgestal-
tung zum Erhalt des Prädikats 
BestCamping gefordert. „Nur 
wer in allen Bereichen Top- 
Angebote bereithält, erhält 
diese besondere Auszeich-
nung. Wir sind glücklich über 
das neue Bewertungssystem 
und freien uns über die Aus-
zeichnung“, so Harms.
Die CMT zeigt noch bis zum 
20. Januar die neusten 
Trends im Tourismus. 
In den kommenden Wochen 
wird der Alfsee an verschiede-
nen Orten seine Angebote 
präsentieren.

Walther - Münzkassiersysteme
... für die Abrechnung vor Ort

www.walther-werke.de

Einfachste Bedienung 
durch Drucktaster und Display

Münzkassierkopf 
mit separat 
abschließbarer Klappe

Robuste Gehäuse aus 
gebürstetem Edelstahl 
oder Edelstahl lackiert

Erdstück zum Eingraben 
- optional lieferbar

Planungshilfe
Das WALTHER-Team 
steht Ihnen bei der Planung 
Ihrer Stromversorgung bis 
hin zur Kabelquerschnitts-
berechnung zur Verfügung.

Robuste Flanschplatte 
mit Bohrungen zur Montage

CEE-Steckdosen 
mit Öse für 
Vorhängeschloss

Auch Drehstromsteckdosen 
möglich

Serienmäßig von 
4 -12 Steckdosen

  Hotline: 06351/475-224Neue mobile Konzepte 14–29 qm auf 

Naturwagen.com
NATURWAGEN Inhaber/Owner Günter Springer
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+++++   ECOCAMPING NEWS   +++++   ECOCAMPING NEWS   +++++

Nachhaltiger Campingtou-
rismus in Baden-Württem-
berg 
Hopfenburg erhält ECO-
CAMPING-Auszeichnung 
Tourismusminister Bonde 
überreicht ECOCAMPING-
Auszeichnung an Ferienanla-
ge Hofgut Hopfenburg 
Auf der Urlaubs-Messe CMT 
in Stuttgart erhielt die Ferien-
anlage Hofgut Hopfenburg 
die ECOCAMPING-Auszeich-
nung aus den Händen von 
Tourismusminister Alexander 
Bonde. Die Übergabe der Ur-
kunde des ECOCAMPING e.V. 
fand im Rahmen des Baden-
Württemberg-Tags auf dem 
Messestand der Schwäbi-
schen Alb statt. „Es freut 
mich, die Auszeichnung des 
ECOCAMPING e.V. an das Hof-
gut Hopfenburg übergeben zu 
dürfen. Das Camping ist eine 
besonders nachhaltige und 
naturnahe Form des Reisens. 
Neben dem sozialen Engage-
ment als Integrationsbetrieb 
ist das Unternehmen auch 
Pionier auf dem Feld des Kli-
maschutzes. Das Hofgut Hop-
fenburg zeigt, dass im Touris-
mus ökonomische, ökologi-
sche und soziale Belange er-
folgreich miteinander verbun-
den werden können“, so Tou-
rismusminister Alexander 
Bonde. Von Anfang an wurde 
auf dem Hofgut Hopfenburg 
auf eine umweltverträgliche 
Ausrichtung des Unterneh-

mens geachtet. Bereits in der 
Planungsphase informierten 
sich die Akteure um Andreas 
Hartmaier und Michael Zöller 
zur Entwicklung eines nach-
haltigen Unternehmens. ECO-
CAMPING begleitete das Pro-
jekt seit dieser Zeit. 2009 
startete der Umbau des ehe-
maligen Landwirtschaftsbe-
triebs in ein Freizeitunterneh-
men. Das Engagement be-
gann: Dachbegrünung, Block-
heizkraftwerk, Ökostrom, 
Streuobstwiese mit alten 
Obstsorten – das sind nur ein 
paar Beispiele des umfangrei-
chen Gesamtpaketes. Im 
Sommer 2011 wurde das 
Hofgut Hopfenburg eröffnet 
und seit dem gleichen Jahr 
besteht eine Kooperation mit 
dem Elternnetzwerk der Le-
benshilfe Reutlingen e.V. und 
der Bruderhausdiakonie.  
 

Information: 
ECOCAMPING
info@ecocamping.net 
www.ecocamping.net

ECOCAMPING wagt einen Blick in 
die Zukunft des Campings und 
beleuchtet aktuelle Trends und 
Zukunftsvisionen. Das neue Ma-
gazin wurde auf der Messe CMT 
2013 erstmals vorgestellt. Es er-
warten Sie viele interessante 
und unterhaltsame Artikel rund 
ums Campen und vieles mehr – 
für junge und ältere Zelt-, Wohn-
wagen- und Wohnmobilfreunde. 

Im Mittelteil finden Sie alle Cam-
pingplätze mit ECOCAMPING in 
Dänemark, Deutschland, Öster-
reich, Schweiz, Italien und Kroa-
tien. Eine kostenlose Bestellung 
ist möglich bei info@ecocam-
ping.net. Auf www.ecocamping.
net kann das Magazin am Bild-
schirm durchgeblättert oder her-
untergeladen werden. 
Viel Spaß beim Lesen!

Ein Blick in die Zukunft des Campings
 ECOCAMPING Magazin 2013

Der Rat für Nachhaltige Entwick-
lung zeichnet die Aktivitäten von
ECOCAMPING in der Umweltbil-
dung mit dem Qualitätssiegel 
„Werkstatt N Projekt 2013" aus. 
Prämiert werden zukunftswei-
sende Projekte, die innovative 
Arbeit für Nachhaltigkeit zum 
Ausdruck bringen.
ECOCAMPING freut sich über die 
erneute Ehrung und die Bestäti-

ECOVER
 Neues Fördermitglied bei ECOCAMPING

Ecover beschäftigt sich seit über 
30 Jahren mit ökologischer Rei-
nigung. Produkte von Ecover ent-
halten nachhaltige Inhaltsstoffe
auf pflanzlicher und minerali-
scher Basis. Sie sind umwelt-
freundlich, schonend für Mensch
und Haustier sowie einsetzbar 

im Haushalt oder in Unterneh-
men. Als Fördermitglied zeigt 
Ecover Einsatz für Nachhaltigkeit 
im Campingtourismus. ECOCAM-
PING begrüßt das neue Förder-
mitglied und freut sich auf eine 
gute Zusammenarbeit. Mehr In-
fos unter www.ecover.de.

Naturerlebnis auf Campingplätzen
 Eines der 100 nachhaltigsten Projekte in Deutschland

gung der bisherigen Aktivitäten. 
Mehr Infos unter www.werkstatt-
n.de.

Information:
ECOCAMPING e.V.
78462-Konstanz
Tel. +49 7531 28257 0
Fax. +49 7531 28257 29
info@ecocamping.net

WWW.ECOCAMPING.NET

Recycling-Kunststoff: günstige Lösung auf lange Sicht

Ihre Ansprechpartnerin: 
Frau Stefanie Hanbuch 
WKR · Entenpfuhl 10 
67547 Worms 
Tel.: 0 62 41/4 34 51 
Fax: 0 62 41/4 95 79 
info@wkr-gmbh.de 
www.wkr-gmbh.de

WKR GmbH
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BESUCHEN SIE UNS AUF DER

CAMPING FREIZEITMESSE
IN ESSEN!

CAMPINGLODGES

CAMPINGHÄUSER

FERIENHÄUSER

Wiebusch 50 | 59581 Warstein-Belecke
camping@finnhaus.de | www.finnhaus.de

KINDER-
CAMPINGWAGEN

Mi. 27.02.2013 - 

So. 03.03.2013 - 

Stand 5C21 in Halle 5

ziehen.
Campingnavigator (früher 
Kosmos Campingwijzer) ist 
seit 30 Jahren tonangebend 
auf dem Gebiet von Camping-
informationen. Produkte sind 
unter anderem: die Website 
www.campingnavigator.com, 
Smartphone-Apps und eine 

großen Auswahl von 
downloadbaren Führern für 
jede Urlaubsregion. Außer-
dem gibt Campingnavigator 
die Best Deal Camping Card 
(eine Ermäßigungskarte, bei 
der sich ca. 900 europäische 
Campingplätze angeschlos-
sen haben) heraus. Camping-
navigator produziert und dis-
tribuiert auch das Magazin 
‚Ontdek‘: eine inspirierende 
Campingzeitschrift mit Reise-
reportagen und Campingin-
formationen, das von mehr 
als 200.000 Campern gele-
sen wird. Mit Informationen 
über 8000 Campingplätze in 
29 europäischen Ländern 
sorgt Campingnavigator für 
den perfekten ‚Match‘ zwi-
schen Campingplatz und 
Camper. Diese Informationen 
werden von 200 Konsulenten 
gesammelt, die jährlich fast 
alle Campingplätze besuchen 
und inspizieren. 
Campingnavigator gehört zur 
Viaslect Leisure Group, mit 
Labels wie Vacanceselect.nl, 
Selectcamp und Tendi.

Ein Drittel der niederländi-
schen Campingliebhaber 
nutzt die besonders langen 
Maiferien, um ein paar Tage 
wegzufahren. Das zeigt eine 
Umfrage, die Vacanceselect 
und Campingnavigator (frü-
her Campingwijzer) bei mehr 
als 1000 niederländischen 
Urlaubern durchgeführt ha-
ben. 
Der Urlauber sucht im-
mer öfter online nach 
dem idealen Camping-
urlaub. 78% konsul-
tiert das Internet bei 
der Suche nach einem 
geeigneten Camping-
platz, 16% nutzt ein 
Smartphone oder ei-
nen Tabletcomputer –
ein Prozentsatz, der 
jährlich zunimmt und 
wahrscheinlich in den 
kommenden Jahren 
weiterhin steigen wird. 
Mit der neuen Website 
www.campingnavigator.
com reagiert Camping-
navigator auf den Trend, 
dass der Camper immer öfter 
mit mobilen Geräten einen 
Campingplatz sucht. Die ta-
bletfreundliche Website 
macht die Suche nach einem 
Urlaubsort einfacher und an-
genehmer. Die Website bietet 
umfangreiche Länder- und 
Region-Informationen, aber 
vor allem auch Urlaubsinspi-
rationen mit zahlreichen 
Campingfotos. Außerdem be-
sitzt www.campingnavigator.
com ein innovatives Suchsys-
tem, mit dem der Camper 
den für ihn am besten geeig-
neten Urlaubsort schnell und 
einfach finden kann. Eine be-
sondere zusätzliche Möglich-
keit ist die Suche nach Miet-
objekten auf Campingplät-
zen: 39% der Camper gibt an, 
in der Vor- oder Nachsaison 
regelmäßig eine komplett 
eingerichtete Ferienunter-
kunft auf dem Campingplatz 
zu mieten und vor allem im 
Sommer mit dem eigenen 
Wohnwagen, Faltwagen, 
Wohnmobil oder Zelt loszu-

Ein Drittel der 
Niederländer auf 
Campingplätzen

Campingurlaub im Mai beliebt
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der ideale Mineralwerkstoff
Hochwertige Sanitärkonzepte auf Campinganlagen

Der Mineralwerkstoff Varicor® bietet eine Vielzahl an intelli-
genten, hochwertigen Lösungen und eröffnet ein breites Ge-
staltungsspektrum.

Ein Anwendungsbereich, in dem Varicor® sich vielfach be-
währt hat, ist der breitgefächerte Einsatz auf Campingan-
lagen. Dort findet man den Mineralwerkstoff in den stark 
frequentierten Sanitärbereichen in Form von Waschtischen 
(Einzel-, Mehrfach- oder auch Reihenanlagen), im Duschbe-
reich als Duschtassen oder -wände, in den WC-Anlagen eben-
falls als Waschtische und im Wellnessbereich. Aber auch an 
der Rezeption und im Restaurant als Thekenabdeckung oder 
Tisch. Die Einsatzmöglichkeiten sind nahezu unerschöpflich.

Varicor® ist ein nachhaltiges Material, das dauerhaften Kom-
fort mit perfekter Hygiene vereint. Nachhaltig deswegen, weil 
der Werkstoff jederzeit überarbeitet werden kann, durch die 
porenfreie Oberfläche problemlos zu reinigen ist und bestän-
dig  gegenüber den gebräuchlichen Desinfektionsmitteln ist.

Besonders in Santäreinrichtungen, die von vielen Menschen 
gemeinsam genutzt werden, ist Hygiene ein wichtiger Aspekt. 
Varicor® erweist sich hier als richtige Wahl, da es sich mit haus-
haltsüblichen Mitteln leicht und hygienisch sauber reinigen 
läßt. Zudem werden die einzelnen Varicor®-Komponenten fu-
genlos aneinandergefügt, so dass sich Schmutz erst gar nicht 
festsetzen kann. 

Sollte Desinfizieren doch einmal nötig sein, erweist sich  
Varicor® laut labortechnischen Untersuchungen gegenüber 

allen gebräuchlichen Desinfektionsmitteln als beständig. Ein 
weltweit führendes Unternehmen für antimikrobiellen Schutz 
hat in einer Studie weiterhin nachgewiesen, dass Varicor® in 
allen Standard-Uniweißtönen eine Keimreduktion von 99,9% 
bewirkt. Gemäß der Norm JIS-Z gilt dieses Resultat als anti-
bakteriell.

Widerstandsfähig und individuell

Die auf Campinganlagen üblichen Beanspruchungen steckt 
Varicor® aufgrund seiner enormen Widerstandsfähigkeit ohne 
Beeinträchtigungen weg. Der Werkstoff ist äußerst robust und 
weitgehend schlagfest. Aber auch „im Fall der Fälle“, zum Bei-
spiel bei mechanisch verursachten Schäden, kann ein Scha-
den kostengünstig und in der Regel nahezu unsichtbar be-
hoben werden. Was wiederum den Aspekt der Nachhaltigkeit 
unterstreicht. In der Summe seiner Materialeigenschaften ist 
der Mineralwerkstoff Varicor® für den Bereich der Campingan-
lagen wie geschaffen. Varicor® bietet praktische, elegante und 
individuelle Gestaltungen für jeden Bedarf. Ein umfangreiches 
Lieferprogramm an Formteilen (alle gegossenen Formteile 
aus Varicor® sind CE-konform gemäß DIN EN 14688), Tafeln 
und Zubehör sowie eine große Auswahl an Standard-, aber 
auch an individuellen Sonderdekoren lassen bei der Planung 
der Campinganlagen keine Wünsche offen. Die samtig an-
mutende Optik, die angenehme Haptik und die Eleganz von  
Varicor® schaffen eine besondere Wohlfühlatmosphäre.

Informationen und unse-
re spezielle Campingan-
lagenbroschüre erhalten 
Sie direkt bei:

VARICOR GmbH 
Waldstrasse 33 76571 
Gaggenau

Tel: 07225/9739-0 
Fax 07225/9739-49 

E-mail: 
info@varicor.de 

www.varicor.com 
(Download der Broschü-
ren ist hier möglich)
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Dann sind wir für Sie der richtige Partner

Hierbei helfen wir u.a.:

◆ Aufnahme der Ist-Situation/Prerating

◆ Ausarbeitung von zukunftsfähigen 
Konzeptionen für die Weiterent-
wicklung des Unternehmens

◆ Hilfe bei Finanzierungsproblemen,
Verbesserung des Ratings

Beratung für die Camping- und 
Freizeitbranche

Wir beraten seit 18 Jahren vorwiegend mittelständische Unternehmen, darunter eine
Vielzahl von Campingplatzunternehmen. Dr. Riechey ist Mitglied des Vorstands des
VCFMV-Verband der Camping- und Freizeitbetriebe MV und ist nicht zuletzt durch 
eigenes Engagement bei der Haveltourist-Gruppe mit der Branche bestens vertraut.

◆ Sie wollen Ihr Unternehmen besser
bei Banken positionieren und Ihre 
Finanzierung optimieren?

◆ Sie planen weitere Angebote, um 
Ihren Platz für Touristen attraktiv 
zu gestalten?

◆ Sie planen Investitionen und haben 
Schwierigkeiten mit der Finanzierung?

◆ Sie wollen Ihren Dauerplatzanteil
reduzieren und Ihren Platz neu
ausrichten?

◆ Sie wollen Ihr Unternehmen erfolgs-
orientiert an die Erfordernisse des 
Marktes anpassen?

◆ Sie wollen Ihr Unternehmen ver-
kaufen oder übergeben?

◆ Unternehmensbewertung, Ausar-
beitung einer Übergabe-/Über-
nahmekonzeption

◆ Käufer-/Pächtersuche

Unternehmensberatung
Dr. Riechey

Holstenstr. 15 · 25335 Elmshorn 
Tel. 0 41 21 - 2 52 52 · Fax 0 41 21 - 2 58 67 
E-Mail: info@dr-riechey.de

KLIMATOP PLUS
Der perfekte Wetterschutz

satz von Pufferbatterien wird 
zusätzlich noch ein wesentli-
cher Teil Ihres häuslichen 
Strombedarfs abgedeckt. Kli-
matop bietet hierfür flächen-
deckend in ganz Deutschland 
perfekten Kundendienst, so-
wie verlässliche Angebote, 
Auslieferungen und auf 
Wunsch auch Montagen. KLI-
MATOP Carports für Wohnmo-
bile und Caravans gibt es in 
allen Größen ab 2.395,00 €. 

Information:
KLIMATOP Wetterschutztech-
nik GmbH 
Tel.: 05722/95140, 
Fax: 05722/951412
E-Mail: info@klimatop.de 
www.klimatop.eu

Die autarke Stromversorgung 
durch Sonnenkraft für Wohn-
mobile und Caravans 
Vielen Wohnmobil- und Carav-
anfahrern ist nicht nur der 
zuverlässige Wetterschutz für 
ihr Fahrzeug wichtig, sondern 
gleichzeitig auch die perma-
nente Stromversorgung als 
selbstständige Einheit. 
Sie möchten natürlich auch 
für Ihr Fahrzeug den besten 
Schutz vor Laub, Baumharz, 
Regen, Hagel als auch Schnee 
und Eis sicherstellen. Die Fir-
ma KLIMATOP Wetterschutz-
technik GmbH hat die ideale 
Überdachung in Leichtbau-
weise für Ihre Fahrzeuge, An-
hänger, Boote, Wohnwagen, 
Wohnmobile und mehr. Als 
Terrassenüberdachung oder 
als Schutz für Ihre Sitzecke 
im Garten stellt unser CARA-
PORT eine echte Alternative 
dar. Zusätzlich bieten inte-
grierte Photovoltaikmodule 
ganzjährige Stromversorgung 
direkt von der Sonne. Bei Ein-

So baut man Mobilheime!
Ein Holzblockhaus auf Rädern 

natürlich, behaglich, individuell 

Mobilheim „Premium“ 

Mobilheim „Classicline“

Ökologisch, komplett aus nordischer Fichte
wohnliche, behagliche Atmosphäre
Individuelle Grundrisse
Individuelle Styles (Landhaus, modern , klassisch,
Karibik, Western uvm.
vormontiert oder als Bausatz vor Ort montierbar
Qualität aus deutscher Fertigung

Friesenstrasse 85 * 26632 Ihlow
info@drjeschke.de blockhaus 24.de

+49 (0)4928 9195 96
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SIK-Holz
SIK – Bienenvolk

Ohne Bienen keine Erdbee-
ren 
Ein aktuelles Beispiel ist hier-
für ein Spielplatzkonzept der 
Firma SIK-Holz® aus Langen-
lipsdorf in Brandenburg. Un-
ter dem Titel „Ohne Bienen 
keine Erdbeeren“ möchte sie 
spielerisch auf die Bedeutung 
der Bienen aufmerksam ma-
chen. Auch Bienen können 
für Kinder in ihrer überdimen-
sionalen Form zu Spielgefähr-
ten werden, wie zum Beispiel 
die „Biene Maja“. Vom Kin-

„Spielen ist eine Tätigkeit 
– die man gar nicht ernst 
genug nehmen kann“
Jacques-Yves Cousteau

Camping bietet für viele Men-
schen die Möglichkeit, der 
Großstadt zu entfliehen und 
die Freizeit unmittelbar in der 
Natur zu verbringen. Alle grö-
ßeren Feriengebiete sind heu-
te mit Campingplätzen ausge-
stattet, die gerade Familien 
mit Kindern preisgünstige Er-
holungsmöglichkeiten bieten. 
Viele Campingplätze haben 
erkannt, dass für diese Ziel-
gruppe ein interessantes Spie-
langebot auf dem Camping-
platz entscheidend ist, diesen 
auch öfter zu buchen. Dabei 
kann eine thematische Kulis-
se des Spielplatzes die Fanta-
sie der Spielenden anregen 
und sie zugleich auffordern, 
sich mit der dargestellten Sze-
nerie auseinanderzusetzen. 

derbuch über eine Zeichen-
trickserie ist sie allen Kindern 
bekannt. Diese kleinen Hel-
den helfen den Kindern, sich 
in ihrer Welt zurechtzufinden 
und ihr unmittelbares Le-
bensumfeld zu entdecken. 
Auf dem Spielplatz der Bie-
nen können die Kinder mit 
ihnen auf Wippgeräten flie-
gen, auf einem Karussell dre-
hen, in Honigwaben klettern 
oder durch einen Parcours 
aus Gräsern und Blumen ba-
lancieren, sich in einem Erd-
beerhaus verstecken und vie-
les mehr.
Bienen und Pflanzen haben 
sich im Laufe der Evolution 
gemeinschaftlich entwickelt 

und gegenseitig gefördert.  
Aber die Bienen sind in Ge-
fahr. Weltweit ist das Sterben 
von Bienenvölkern zu beob-
achten. Ausgelöst wird es 
durch verschiedene Ursachen 
wie z.B. Stress, hohe Pestizid-
belastung und Parasitenbe-
fall. Es bleibt deshalb zu wün-
schen, dass auch die Erwach-
senen sich beim Anblick der 
hölzernen Bienen über ihre 
Bedeutung und immense Ar-
beitsleistung Gedanken ma-
chen.

Information: 
SIK-Holz 
www.sik-holz.de

Der in Deutschland und Mitteleu-
ropa aktive Spezialist für Wege-
decken gründet eine Arbeits-
gruppe Entwicklung, Produktion- 
und Qualitäts-Management.
Mitglieder der Gruppe sind: 
Herr Viktor Walia, Herr Dipl.-Ing. 
Guido Schilling, Herr Prof. Dr. Dr. 
Albrecht Kienemann, Herr Dipl.-
Ing. Arne Lutter, und Herr Hans 
Pape.

Ziel ist es unter anderem, aktuel-
le Sieblinien (Kornzusammenset-
zungen) zu überwachen, um so 
die Aussage externer Zeugnisse 
zu untermauern. Die Produktion 
und Entwicklung wird optimiert 
und somit eine Qualitätssteige-

rung aller HanseGrand Wege-
decken erreicht. Ein neu errichte-
tes Labor wird für diesen Zweck 
eingerichtet. Die umfassende 
Dokumentation der Rezepturen 
erfolgt über das AMIC-Programm 
zur automatischen Lagerüberwa-
chung. Zu dem Konzept der Qua-
litätssicherung gehören natürlich 
auch Schulungen der Außen-
dienstmitarbeiter, die durch die 
Bereichsleiter oder durch Mitglie-
der der Gruppe QM erfolgen.
Durch die Gründung der Arbeits-
gruppe Qualitäts-Management 
stellt sich HanseGrand den zu-
künftigen Anforderungen des 
Marktes und ist damit wieder 
einmal auf dem richtigen Weg.

HanseGrand
setzt auf Qualitäts-Management

v.l. Viktor Walia, Arne Lutter, Prof. Dr. Dr. Albrecht Kienemann und Hans Pape
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Kauf-/Pachtpreis: nach Vereinbarung

Objektart: Freizeit und Erholung

Lage: Am Ortsrand des Kur- und Erholungsortes der Gemeinde 
Bad Bertrich

Baujahr: 1938

Grundstücksfläche: 9.098 m² · davon 7.130 m² Freibad
691 m² Betriebs- und Umkleidegebäude
462 m² Restaurant/Cafe · 448 m² Grünanlage
367 m² sonstige Flächen (Parkplatz)

Lagebeschreibung:
Das Freibad befindet sich am Rande der Ortslage der Gemein-
de Bad Bertrich.
Fußweg zu öffentlichen Verkehrsmitteln ca. 3 Minuten. Verkehrs-
günstig gelegen mit Anbindung zur Mosel, zu den Landkreisen 
Bernkastel – Wittlich und Vulkaneifel Daun. Gute Erreichbarkeit 
über die L 103.

Objektbeschreibung:
Das Waldschwimmbad ist ein kuscheliges Bad in herrlicher 
Lage inmitten der Natur. Hierzu gehört eine große Liegewiese 
mit und ohne Baumbestand. Für Nicht-Badegäste besteht die 
Möglichkeit, im dazugehörenden Restaurant/Cafe in entspann-
ter Lage eine Auszeit zu genießen.

Zustandsbeschreibung:
Bei dem inzwischen in die Jahre gekommenen Waldschwimm-
bad zeigen sich massive Abnutzungsspuren, die einen sicheren 
Badebetrieb nicht mehr zulassen. Auch im Restaurant/Cafe 
besteht erheblicher Sanierungsbedarf.
Der Zweckverband „Diana Freibad“ bzw. die Ortsgemeinde Bad 
Bertrich haben aufgrund der angespannten Haushaltslage kei-
ne Möglichkeit, das Freibad einschl. Restaurant/Cafe, zu sa-
nieren. Aufgrund der schönen Lage, eignet sich das Gelände 
sicherlich auch für eine alternative Nutzung.

Anbieterinformationen:
Zweckverband Diana Freibad
z. Hd. Herrn Verbandsvorsteher Bürgermeister Alfred Steimers

Tel.: 02676-409 103
E-Mail: michael.justen@ulmen.de
Eine Objektbesichtigung kann jederzeit mit uns vereinbart wer-
den. Kauf-/Pachtinteressenten werden gebeten, ein Konzept 
ihrer künftigen Nutzungsabsicht vorzustellen.
Bewerbung bis 01.04.2013 an: Zweckverband Diana Freibad, 
z. Hd. Herrn Verbandsvorsteher Alfred Steimers
Gerne können Makler, die Erfahrung mit der Vermarktung ei-
nes ähnlichen Objektes aufweisen, sich mit uns in Verbindung 
setzen.

Idyllisch gelegenes 
Wald-Freibad 
in naturbelassener Umgebung

mit Restaurant/Cafe

Wohnliche Blockhäuser 
als Mobilheime

Dr. Jeschke auf der Reise & Camping

Mobilheime, innen wie außen 
in wohnlicher Blockhausat-
mosphäre, zeigt Dr. Jeschke 
Holzbau auf der Reise & Cam-
pingmesse 2013 in Essen. 
Diese außergewöhnlichen 
Mobilheime bringen den woh-
ligen Charme nordischer Feri-
enblockhäuser auf den Cam-
pingplatz oder an andere indi-
viduelle Stellplätze. Dabei 
bietet Dr. Jeschke Holzbau 
umfangreichen, individuellen 
Service nach Maß: Jedes Mo-
bilheim wird variabel auf Kun-
denwunsch geplant und in 
der firmeneigenen hochmo-
dernen, vollautomatisierten 
Produktion in Deutschland 
gefertigt. Es gibt kaum Be-
schränkungen bezüglich der 
Grundrisse, Raumaufteilun-
gen, Anzahl und Größe von 
Fenster und Türen oder Dach-
formen und vielem mehr.
Der Kunde entscheidet auch 
über Ausstattung und Monta-
gegrad: Vom komplett in Ei-
genleistung zu montierenden 
Bausatz bis hin zum schlüs-
selfertigen, möblierten Heim 
ist alles möglich. Die Mobil-
heime werden auf Sattel-
schleppern vor Ort angeliefert 
und dort auf entsprechende 
Fahrgestelle umgeladen und 

an ihren Standort verbracht. 
Fahrgestelle mit Straßenzu-
lassung sind ebenfalls mach-
bar. Transport und Aufstel-
lung erfolgen weltweit. Alle 
Wände der Mobilheime be-
stehen aus beständiger, nor-
discher Fichte, wahlweise in 
45 mm oder 70 mm Wand-
stärke, Fußboden und Dach 
können isoliert werden und 
schützen somit vor Kälte und 
Hitze. Hochwertige Holzfens-
ter mit Isolierverglasung, Be-
schattungssystem und schick-
en Fensterläden gehören zum 
Standard. Verschiedenste 
Dacheindeckungen, individu-
elle Farbgestaltungen, Veran-
den, Vordächer sind frei konfi-
gurierbar.
Die Erfahrungen in Verkauf 
und Vermietung zeigen, dass 
die besondere Optik dieser 
mobilen Blockhäuser von 
Kunden geschätzt und hono-
riert werden. 

Information: 
Dr. Jeschke Holzbau GmbH 
& Co. KG
Tel.:   04928 / 919 596
Fax.:  04928 / 919 529
info@drjeschke.de
www.dr.jeschke.de
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Wenn der Outdoor-Ausrüster 
Jack Wolfskin ab Januar 2013 
seine Kunden weltweit mit 
Regenjacken, Wanderschu-
hen und Schlafsäcken belie-
fert, dann wird der für die Ab-
wicklung notwendige Strom 
von LichtBlick geliefert. Seit 
dem 1. Januar 2013 versorgt 
der unabhängige Energiean-
bieter LichtBlick den Outdoor-
Ausrüster mit Strom aus 100 
Prozent erneuerbaren Energi-
en. Der Hersteller von funktio-
neller Outdoor-Bekleidung, 
Schuhen und Ausrüstung hat 
sich bewusst für den Wechsel 
zum Marktführer Ökostrom 
entschieden. „Jack Wolfskin 
produziert Outdoor-Ausrü-
stung und Bekleidung, mit 
der Menschen viel Zeit in der 
Natur und an der frischen 
Luft verbringen können. Eng 
mit unseren Produkten ver-
bunden ist für uns der verant-
wortungsvolle Umgang mit 
der Natur. Der Bezug von Öko-
strom ist ein wesentlicher Be-
standteil unseres Energie- 
und CO2-Managements. Da-
bei setzen wir mit LichtBlick 
auf einen unabhängigen und 
reinen Ökostromanbieter“, 
sagt der Pressesprecher von 
Jack Wolfskin, Thomas Zim-
merling. Insgesamt liefert der 
Energieversorger aus Ham-
burg 2013 rund 2,72 Millio-
nen Kilowattstunden Strom 

Jack Wolfskin wechselt zu Lichtblick
Erneuerbare Energie

aus Wasserkraft 
an Jack Wolfskin. 
Diese Menge 
entspricht dem 
durchschnitt l i -
chen Stromver-
brauch von rund 
1000 Haushal-
ten. Neben dem 
Verwaltungssitz 
in Idstein wech-
selten alle selbst-
betriebenen Ge-
schäfte und Ge-
bäude den Ver-
sorger. Das 2012 
eröffnete, euro-
päische Zentral-
lager von Jack 
Wolfskin in Neu 
Wulmstorf ist der 
größte Abneh-
mer. „Wir freuen 
uns, mit Jack 
Wolfskin ein wei-
teres renommiertes Unter-
nehmen als Kunden gewon-
nen zu haben“ so LichtBlick-
Sprecher Ralph Kampwirth. 
Das Hamburger Unterneh-
men versorgt bundesweit 
47.000 Gewerbekunden mit 
grünem Strom. Darunter be-
finden sich unter anderem 
auch Europas größter Out-
door-Händler Globetrotter, 
der Fahrradhersteller Canyon 
Bicycles sowie die Städte 
Köln und Mainz.
LichtBlick ist der größte unab-

PremiumCamps

für einen Caravan oder ein 
Wohnmobil – und viele platz-
spezifische Zusatzleistungen. 
Extras wie ein Besuch auf der 
Blumeninsel Mainau, ein 
Stadtbummel durch Salzburg, 
eine Rundfahrt durch Dres-
den, eine Schifffahrt auf der 
Nordsee, Wellnessangebote 
oder regionaltypische Menüs 
machen den Kurz- oder Wo-
chenendurlaub zum besonde-
ren Erlebnis. 
Individuelle Betreuung wird 
bei den PremiumCamps groß-
geschrieben. „Die Inhaber 
oder Betreiber kümmern sich 

Den Frühling im Lahntal erle-
ben, in Oberbayern, an der 
Nord- oder Ostsee? Oder 
soll’s zu Beginn der Camping-
saison doch lieber ein Städte-
trip sein? Mit PremiumFrüh-
ling erleben die Gäste auf 13 
Campingplätzen ein Früh-
lingserwachen der besonde-
ren Art in den schönsten Ur-
laubsregionen Deutschlands. 
Der Pauschalpreis von 199 
Euro gilt für alle teilnehmen-
den PremiumCamps. Darin 
enthalten sind bis zu acht 
Übernachtungen für zwei Per-
sonen, die Stellplatzgebühren 

PremiumFrühling

hängige Energieversorger 
Deutschlands und Marktfüh-
rer für Ökostrom und Ökogas. 
Das junge, innovative Unter-
nehmen beliefert über 
600.000 Privat- und Groß-
kunden mit klimafreundlicher 
Energie. LichtBlick will in Zu-
kunft in 100.000 dezentralen 
und vernetzten ZuhauseKraft-
werken von Volkswagen 
SchwarmStrom produzieren. 
Dem 1998 gegründeten Ener-
gieanbieter mit Sitz in Ham-
burg wurde 2010 der Deut-

sche Nachhaltigkeitspreis 
verliehen. Und 2012 wurde 
LichtBlick bereits zum 4. Mal 
in Folge zu „Deutschlands 
kundenorientiertestem Ener-
gieversorger“ gekürt. 

Information:
Lichtblick AG
Tel.:   040 / 6360 – 1209
Fax:   040 / 6360 / 2100
www.lichtblick.de  

persönlich um die Gäste und 
gehen auf ihre Wünsche ein“, 
betont PremiumCamps-Spre-
cherin Nicole Ekkerink. „Da 
unsere Campinganlagen ma-
ximal 400 Stellplätze haben, 
ist die Atmosphäre überall 
sehr familiär.“ Neben gutem 
Service legen die Mitglieder 
auch großen Wert auf Quali-
tät und Komfort. „Unsere Gä-
ste sollen sich bei uns rund-
um wohl und zu Hause füh-
len.“ Wer den PremiumFrüh-
ling erleben möchte, sollte 
frühzeitig buchen. Denn die 
Kontingente auf den einzel-

nen Plätzen sind begrenzt. 
Ein Flyer mit der Übersicht 
über alle PremiumFrühling-
Angebote kann beim Cam-
pingplatz Röders' Park, Ebs-
moor 8, 29614 Soltau, Tel. 
05191-2141, info@roeders-
park.de als Print- oder PDF-
Version angefordert werden.   

Information:
info@premium-camping.com
www.premiumcamps.info.
Reise Camping in Essen   
PremiumCamps  
Halle GA Stand GA-67.
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gen“, kündigt Projektleiter 
Stefan Reisinger an. „Die 20. 
OutDoor nehmen wir aber 
auch zum Anlass, um einen 
Blick in den Rückspiegel zu 
werfen. Die Besucher dürfen 
sich in diesem Jahr am Bo-
densee auch auf gelebte 
Messegeschichte in Sachen 
Natursport freuen.“

Information:
Messe Friedrichshafen 
GmbH
www.outdoor-show.com.
www.messe-friedrichshafen.
de

Vor zwei Jahrzehnten wurde 
am Bodensee der Grundstein 
zur ersten reinen Outdoor-
Fachmesse gelegt. Zwanzig 
Jahre später hat sich diese zu 
einem Spitzentreffen entwi-
ckelt, bei dem die globale 
Branchenkompetenz zusam-
menkommt, um sich optimal 
auf die neue Saison vorzube-
reiten. Die aktuelle Anmelde-
zahl der OutDoor 2013 von 
mehr als 620 Ausstellern aus 
39 Nationen entspricht dem 
Rekordniveau des Vorjahres-
zeitraums. „Die OutDoor 
schreibt eine einzigartige Er-
folgsgeschichte und wir freu-
en uns, im Sommer ein neues 

Kapitel mit vielen namhaften 
Akteuren anfügen zu kön-
nen“, erklärt Klaus Wellmann, 
Geschäftsführer der Messe 
Friedrichshafen.
Interessante Neuzugänge 
werden 2013 ihr 
Messe-Debüt am 
Bodensee geben: 
Das US-Schwerge-
wicht Burton hat 
sich erstmals zur 
OutDoor angemel-
det und mit dem 
Unternehmen Black Yak 
kommt ein asiatischer Mega-
player, der bereits zu den 
Marktführern im Heimat-
markt Südkorea zählt. Nach 

20. OutDoor-Gipfel 11.–14.7.2013
Globale Outdoor-Leitmesse bleibt auf Erfolgskurs

zweimaliger Pause wird auch 
der schwedische Hersteller 
Peak Performance wieder auf 
der OutDoor ausstellen. 
„Fachbesucher und Journali-
sten erwartet 2013 ein Aus-

stellerangebot er-
ster Klasse. Dar-
über hinaus 
schaffen wir durch 
die ‚OutDoor Con-
ferences’ in Zu-
s a m m e n a r b e i t 
mit unseren Part-

nern der European Outdoor 
Group eine kompetente Infor-
mations- und Diskussions-
plattform zu aktuellen und 
zukünftigen Herausforderun-

Erstklassig!
Vom Profi für Profis

www.fjorstar.de

Werten Sie Ihren Platz auf – mit 

ganzjährig nutzbaren Holzhäusern 

in hochwertiger Qualität : 

. Wandererhütten

. Campinghäuser

. Wochenendhäuser

. Ferienhäuser

. Sanitärhäuser

. Shop- und Mehrzweckhäuser

Eigenleistungen sind möglich! 

Noch Fragen zu Baugenehmigung 

und Finanzierung? 

Rufen Sie uns an!

      0800 10 50 500

Qualität 
           aus Deutschland von 
TÜV-geprüftem 

Marktführer

w
w
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Dr. Frank, Gründer und lang-
jähriger Geschäftsführer der 
TMS Messen-Kongresse-Aus-
stellungen GmbH (TMS) hat 
sich bereits vor einiger Zeit 
aus dem operativen Geschäft 
zurückgezogen. Mit der Über-
tragung seiner Firmenanteile 
auf seine Frau und seinen 
jüngeren Sohn Markus ebne-
te er jetzt auch auf der gesell-
schaftsrechtlichen Ebene den 
Weg in die Zukunft.
Bereits seit 1990 führte er 
gemeinsam mit seiner Frau 
Anne das Unternehmen. Er ist 
überzeugt: „Die Jahre der ge-

meinsamen Arbeit ha-
ben bewiesen, dass 
alle Fähigkeiten und 
das notwendige Know-
how vorhanden sind, 
um unser Unterneh-
men in eine erfolgrei-
che Zukunft zu führen. 
Wir wissen, der Gene-
rationswechsel in ei-
nem mittelständi-
schen Familienunter-
nehmen ist oft eine 
schwer zu nehmende 
Hürde, doch wir haben 
das Glück, dass die 
Nachfolgeregelung bei 
uns nicht problema-
tisch ist.“
Als langjährige Ge-
schäftsführerin wird 
Anne Frank sowohl die 
Kontinuität von TMS 

sichern, als auch weiterhin 
neue interessante und wirt-
schaftliche Geschäftsansätze 
entwickeln.
Franks gemeinsamer Sohn 
Markus wird nach Beendi-
gung seines Masterstudiums 
Wirtschaftsinformatik an der 
TU Dresden ab 2016 eben-
falls Verantwortung in der Fir-
ma übernehmen.
Dr. Frank bleibt dem Unter-
nehmen erhalten: „TMS bleibt 
mir immer eine Herzensange-
legenheit! Selbstverständlich 
stehe ich deshalb der Gesell-

Prof. Dr. Frank regelt Nachfolge
TMS Messen-Kongresse-Ausstellungen GmbH

schaft noch beratend zur Ver-
fügung.“
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Auszeichnung für Kundenzufriedenheit
LuxOase gewinnt Award 2013

Camping.Info gilt mit jährlich 
8,8 Mio. Besuchern als der 
meist genutzte Online-Cam-
pingführer im deutschen 
Sprachraum. Diese Zahlen 
garantieren, dass das Inter-
netforum über eine hohe Aus-

Mit 24.000 gelisteten Cam-
pingplätzen und mehr als 
50.000 Gäste-Bewertungen 
ist die Internetplattform Cam-
ping.Info das Gegenstück zur 
bekannten Internetplattform 
Holidaycheck der Hotellerie. 

sagekraft verfügt. Für die Aus-
wahl der Award-Gewinner 
2013 wurden alle 50.000 
Bewertungen aus www.cam-
ping.info mit der dazugehöri-
gen Vertrauenswürdigkeit 
und ihrer Aktualität gewichtet. 
Auch die Gesamtzahl der Be-
wertungen des jeweiligen 
Platzes wurde berücksichtigt. 
Dagmar und Thomas Lux, die 
Betreiber des Camping- & 
Freizeitparks LuxOase sind 
auf diese Auszeichnung be-
sonders stolz, weil es letztlich 
das von den Kunden und Gäs-
ten ausgesprochene Lob ist: 
„Es bedeutet Ehre und Aus-
zeichnung zugleich, wenn die 
Bemühungen des ganzen 
Teams um eine hervorragen-
de Urlaubsanlage mit Wohl-
fühl-Service von den eigenen 
Kunden in diesem Meinungs-

forum auf den siebtbesten 
Platz von 24.000 Plätzen be-
wertet wurden.“

Die LuxOase gehört mit ca. 
240 Stellplätzen zu den klei-
neren, familiär geführten An-
lagen und reiht sich trotz der 
bescheidenen Größe mit ei-
nem riesigen Angebot von 
Wellnesslandschaft bis zum 
Indoorspielplatz in die Super-
plätze des ADAC 2012, die 
LeadingCampings of Europe 
sowie die Premium Campings 
ein. Der erste Internet-Award 
von Camping.Info kommt nun 
nach Sachsen.

Information:
Dagmar Lux, Camping- & 
Freizeitpark LuxOase
www.luxoase.de
info@luxoase.de

Der skandinavische Markt-
führer für Campingplatz-Soft-
ware, CompuSoft, ist nach 
seinem Standort in Hamburg 
nun auch in Waging am See 
in Süddeutschland präsent. 
Dort konnte die Firma Tassilo 
Software Engineering als 
Partner gewonnen werden. 
Sie ist seit vielen Jahren mit 

ihrem Dienstleistungsange-
bot im touristischen und kom-
munalen Umfeld tätig und u. a. 
für die EDV beim Leading-
Campings-Mitglied Strand-
camping Waging zuständig. 
„Auf Grund der vielen Anfra-
gen auch aus Bayern und Ba-
den-Württemberg macht die-
ser Schritt Sinn. Trotz Internet 

CompuSoft jetzt auch mit  
Standort in Süddeutschland

Ein System – alle Vorteile

und Fernwartungslösungen 
möchten viele Kunden auch 
bei Bedarf einen Mitarbeiter 
quasi „vor Ort“ haben kön-
nen“, sagt Jörgen Möllekär, 
Produkt-Manager bei Com-
puSoft. CompuSoft hat über 
500 Campingplätze als Kun-
den und ist seit 2010 in 
Deutschland aktiv. Bisher 

konnten Neukunden in 9 von 
den 12 Landesverbänden 
verzeichnet werden. Seit No-
vember 2012 ist die Com-
puSoft AG auch Fördermit-
glied beim BVCD geworden 
und unterstützt die Camping-
branche mit ihren europawei-
ten Erfahrungen. 

Information: 
CompuSoft Hamburg 
Tel.: 040 32 90 11 91  
www.compusoft.eu 

CompuSoft Waging a. See 
Tel.: 08681 265 40 00 
www.tassilo.com

Ritter GmbH | 86830 Schwabmünchen | gravelgrid@ritter-landscaping.de

Stabilisiert, schützt und verhindert Pfützen. 

GravelGrid Verlegeplatte 
mit GG-Markern

www.ritter-landscaping.de

Ritter GmbH | 86830 Schwabmünchen | gravelgrid@ritter-landscaping.de

Für die besten Mobil-Camping-Stellplätze!

LANDSCAPING
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Camping Info Award 2013
Unter den Top 100

erläutert Erwin 
Oberascher, Gründer 
von Camping.Info, 
die Kriterien der Be-
wertung. Dass VITAL 
Camping Bayerbach 
schon zwei Jahre 
nach Eröffnung in 
die Top 100 ge-
schossen ist, findet 
der Campingexperte 
überaus beachtlich. 
„Das ist wirklich un-
gewöhnlich. Normal 
dauert es deutlich 
länger, bis ein Platz 
etabliert ist“, unter-
strich er bei der 
Preisverleihung auf 
der Reisemesse 
CMT in Stuttgart. 
VITAL Camping Bay-
erbach weist bereits 
zahlreiche Auszeich-
nungen und Mit-
gliedschaften vor. So 
ist der Platz vom Bundesver-
band der Deutschen Cam-
pingwirtschaft (BVCD) und 
dem Deutschen Camping 
Club (DCC) mit fünf Sternen 
ausgezeichnet. Ganz neu ist 
auch die Aufnahme beim um-
weltorientierten Ecocamping. 
Weiterhin ist VITAL Camping 
ein vom ADAC 2012 empfoh-
lener Platz und auch die Mit-
gliedschaft bei ACSI und 
Österreichischen Verbänden 
ist selbstverständlich. Zu Jah-
resbeginn wurde VITAL Cam-
ping Bayerbach zudem der 
Wohlfühlplatz-Award 2013 
von Euro Motorhome Club 
verliehen. Weitere Informatio-
nen gibt es über Tel. +49 
(8532) 927 80 70 oder unter 
www.vitalcamping-bayerbach.
de sowie auf www.facebook.
com/VITALCampingBayer-
bach.

Große Freude bei VITAL Cam-
ping Bayerbach: Erneut hat 
das Fünf-Sterne-Wellness- 
und Ferienresort eine hohe 
Gästeauszeichnung erhalten. 
Schon zwei Jahre nach Eröff-
nung landete das niederbay-
erische Urlaubsdomizil unter 
den Top 100 des meistbe-
suchten Online-Portals cam-
ping.info. Nach der Aufnahme 
bei Ecocamping und dem 
Wohlfühlplatz-Award 2013 
des Euro Motorhome Club ist 
dies innerhalb weniger Wo-
chen die dritte Prämierung. 
Aufgrund der positiven Reso-
nanz bei der erstmaligen Ver-
leihung im letzten Jahr zeich-
net das Portal www.camping.
info auch 2013 europaweit 
100 Betriebe mit der höchs-
ten Kundenzufriedenheit aus. 
Auch VITAL Camping Bayer-
bach hat den camping.info 
Award 2013 Top 100 in Euro-
pe erhalten. „Wir freuen uns 
sehr über diese Auszeichnung 
zum Jahresauftakt“, so Inha-
ber Horst Weber glücklich. 
„Die Auszeichnungen in Serie 
beweisen uns, dass wir mit 
dem Konzept unseres Fünf-
Sterne-Platzes auf dem richti-
gen Weg sind“. Für die Aus-
wahl der Award-Gewinner 
2013 wurden 50.000 Bewer-
tungen aus www.camping.in-
fo auf Vertrauenswürdigkeit 
und Aktualität gewichtet. 
Auch die Gesamtzahl der Be-
wertungen des jeweiligen 
Platzes wurde berücksichtigt. 
„Beim Camping.Info Award 
gibt es keine Ermessens-
Spielräume und keine Jury, es 
entscheidet die Community, 
also die Gäste. Mit einer 
transparenten Formel werden 
die Meinungen tausender 
Camper zusammengefasst“, 

Tonya Schulz nahm die begehrte Auszeichnung stellvertretend für 
die Campleitung von Erwin Oberascher, Gründer von camping.info, 
entgegen. Foto: VITAL Camping Bayerbach 

www.camping.info ging im Jahr 
2007 online und ist inzwischen 
der meistbesuchte Campingfüh-
rer im deutschen Sprachraum 
(8,8 Millionen Besuche im Jahr 
2012). Alle 24.000 Campingplät-
ze Europas aus 44 Staaten sind 
im Campingführer eingetragen. 
Rund 28.000 Campinggäste hel-

fen dabei mit, die Campingplätze 
zu bewerten. Camping.Info wird 
in 24 Sprachen publiziert. Die 
Datenbank von Camping.Info bil-
det außerdem die Grundlage für 
die Campingplatz-Suche auf den 
Webseiten von Hymer, Bürstner, 
Fendt-Caravan, Fritz Berger und 
vielen anderen Branchengrößen.

Hintergrund: Camping.Info

Spielplatzgeräte 
der besonderen Art

SPOGG Sport-Güter GmbH
Schulstraße 27 · D-35614 Asslar-Berghausen
Tel. 06443/811262 · Fax 06443/811269
spogg@hally-gally-spielplatzgeraete.de
www.hally-gally-spielplatzgeraete.de
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URIMAT bei.

Schon jetzt können sich Interes-
senten bei dem familienfreundli-
chen Unternehmen HAPPY FAMi-
LY Animation für Jobs in der Ani-
mation in verschiedenen Hotels 
und Campinganlagen bewerben. 
Gesucht werden ca. 150 moti-
vierte Animateure für Deutsch-
land, Österreich und Norditalien, 
die mit Freude und Spaß den 
Gästen einen abwechslungsrei-
chen Familienurlaub bereiten 
möchten.
Um in die spannende Welt der 
Animateure eintauchen zu kön-
nen, müssen jedoch einige Vor-
aussetzungen gegeben sein. So 
sollten die Bewerber mindestens 
18 Jahre alt sein und bereits Er-
fahrung in der Betreuung von 
Kindern oder Jugendlichen vor-
weisen. Außerdem stellt die päd-
agogische oder sportliche Ausbil-
dung einen besonderen Plus-
punkt in der Bewerbung dar, da 
so die notwendige Basis für die 
optimale Förderung für Kinder 
gegeben ist. Auch Quereinsteiger 
aus verschiedenen Bereichen 
bekommen hier eine Chance. 
Man muss nicht in der touristi-
schen Animation im Vorfeld tätig 

gewesen sein. Neben diesen for-
mellen Anforderungen muss der 
Bewerber natürlich eine große 
Portion an Phantasie mitbringen, 
um den Kindern und Jugendlichen 
eine abwechslungsreiche Freizeit-
gestaltung bieten zu können. Ab-
gesehen davon muss man als po-
tentieller Animateur auch noch 
etwas Zeit mitbringen, wobei sich 
grundsätzlich zwei Optionen erge-
ben. Zum einen kann ein Som-
merjob in der Länge von mindes-
tens sechs Wochen oder ein Sai-
sonjob, der meist in der Zeit von 
März bis Oktober stattfindet, aus-
geführt werden.

HAPPY FAMiLY Animation steht, in 
enger Zusammenarbeit mit Päd-
agogen, Eltern und Kindern, mit 
seinem Animateur-Team für quali-
tativ gute, ideenreiche, fantasie-
volle und zeitgemäße Durchfüh-
rung von Urlaubs-Animation für 
Kids, Youngsters, Family und 
Sports. Die Kölner Firma arbeitet 
zusammen mit Hotels, Feriendör-
fern, Campingplätzen und Ferien-
orten in erster Linie in Deutsch-
land, Österreich und Norditalien. 
Geleitet wird HAPPY FAMiLY Ani-

Happy-Family
sucht 150 Animateure

Nachdem wir bereits als einziger 
Campingplatzbetrieb in Mecklen-
burg-Vorpommern die Auszeich-
nung TOP-Ausbildungsbetrieb 
2012 erlangt hatten, wurden wir 
am 21.12.2012 von der IHK 
Neubrandenburg für unser "vor-
bildliches Engagement in der Be-
rufsausbildung" wegen Ausbil-
dung des jahrgangsbesten Aus-
zubildenden im Ausbildungsbe-

ruf Kauffrau für Tourismus und 
Freizeit ausgezeichnet 
Wir werden uns auch weiterhin 
um eine gute und interessante 
Ausbildung in unserem Unterneh-
men, dies sind 9 Campingplätze 
und Ferienhäuser der Mecklen-
burgischen Seenplatte, bemühen. 
Auch in diesem Jahr bieten wir 
wieder zwei jungen Leuten im Aus-
bildungsberuf Kauffrau/-mann für 

Havelberge erhält Auszeichnung der IHK Neubrandenburg
 „vorbildlich in der Berufsausbildung“

mation von den beiden Diplom-
Sportlehrern (Deutsche Sport-
hochschule Köln) Peter und Su-
sanne Schönwälder und ständig 
inspiriert von ihren Kindern Flori-
an und Niclas.

Interessenten bewerben sich 
über die Online-Bewerbung auf 
der Webseite von HAPPY-FAMiLY-
Animation.

Information:
HAPPY FAMiLY Animation  
Frau Myriam Schwichtenberg
Tel. 02234 – 988 16 91
Fax 02234 – 988 16 97
e.mail job@happy-family-anima-
tion.de
Internet www.happy-family-ani-
mation.de

HAPPY FAMiLY Animation  
Peter Schönwälder, Inhaber
Max-Planck-Str. 22
50858 Köln   
Fon: +49 - 2234 - 988 16 92
Fax: +49 - 2234 - 988 16 97   
www.happy-family-animation.de
news@happy-family-animation.
de

Tourismus und Freizeit einen 
Ausbildungsplatz an. 

Information:
Haveltourist GmbH & Co. KG 
Telefon (03981) 24 79 0 
Telefax (03981) 24 79 99 
E-Mail: info@haveltourist.de 
Internet: www.haveltourist.de
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Was selbst Fachleute nicht 
erwartet hätten, ist nun doch
eingetreten: Der Strompreis 
an der Leipziger Strombörse,
die Kalkulationsgrundlage für 
alle Stromlieferanten in 
Deutschland, nähert sich der 
magischen Grenzmarke von € 
40/Megawattstunde = 4 Ct./
kWh. Einen vergleichbaren 
Tiefstand hatten wir zuletzt 
2006. Anschließend kletterte 
der Preis bis Herbst 2008 auf 
den bisherigen Höchststand 
von 9,5 Ct./kWh, um im Ge-
folge der weltweiten Finanz- 
und Wirtschaftskrise bis An-
fang 2009 auf 5,5 Ct./kWh 
abzustürzen. Seither ist ein 
Pendeln zu beobachten. Mal 
geht es etwas rauf, dann wie-
der runter.
Erstaunlicherweise ist der 
Preis jedoch seit März 2012 
in einem kontinuierlichen 
Sinkflug begriffen. Der Ver-
braucher merkt hiervon nur 
wenig, weil die Stromneben-
kosten von Staatswegen nicht 
unerheblich erhöht worden 
sind. Gleichwohl sollten Sie 
jetzt, wenn Sie es nicht schon 
getan haben, Ihre Stromkos-
ten langfristig absichern.
Unser langjähriger Rahmen-
vertragspartner ‚LichtBlick’ 
steht bereit, mit Ihnen über 
feste Strompreise bis zum 
31.12.2017 zu sprechen. 
Werden kürzere Vertragslauf-
zeiten gewünscht, bietet sich 
unseren Mitgliedern durch 
die Nutzung des Rahmenver-
trages mit WATTLINE eine 
sehr interessante Alternative. 
Wann sich der Strompreis an 
der Leipziger Börse wieder 
nach oben entwickeln wird, 
oder ob er doch noch unter 
die Grenze von 4 Ct./kWh ab-
sinkt, kann Ihnen dabei leider
niemand voraussagen.
Kennen Sie „biosfair“ von 
PROGAS?
Flüssiggas (Tankgas) für Heiz-
zwecke zu verwenden, ist 
grundsätzlich eine saubere 
Sache. Es ist so umweltscho-
nend, dass es sogar in Was-
serschutzgebieten erlaubt ist. 
Normales Flüssiggas ver-
brennt nahezu ohne Rück-

stände. Wenn Sie aber noch 
mehr für Umwelt und Klima 
tun möchten, haben Sie dazu 
jetzt die Möglichkeit, indem 
Sie Flüssiggas der Marke 
„biosfair“ unseres Rahmen-
vertragslieferanten PROGAS 
zum Einsatz bringen.
Mit einem Aufschlag auf den 
Normalpreis von nur zwei 
Cent pro Liter, sorgen Sie da-
für, dass jedes Gramm CO², 
das beim Verbrennen Ihres 
Flüssiggases entsteht, an an-
derer Stelle wieder aus der 
Luft geholt wird. Wie das ge-
nau funktioniert, erfahren Sie 
unter http://www.progas.de/
biosfair.html.
REMONDIS sichert kosten-
günstige Entsorgung für EK 
Freizeit-Mitglieder
Nach sehr langen und nicht 
ganz einfachen Verhandlun-
gen ist es uns gelungen, mit 
dem in Deutschland führen-
den Entsorgungsunterneh-
men REMONDIS einen Rah-
menvertrag abzuschließen, 
der unseren Mitgliedern Kos-
tenvorteile bei der Abfallent-
sorgung bietet. Wenn Sie als 
EK Freizeit-Mitglied in diesen 
Tagen Post von REMONDIS 
erhalten haben, dann bitten 
wir Sie in Ihrem Interesse dar-
um, den von REMONDIS bei-
gefügten Fragebogen umge-
hend ausgefüllt zurückzusen-
den, damit Sie so Ihre mögli-
chen Kostenvorteile auch 
möglichst noch zur bevorste-
henden Saison wahrnehmen 
können. Aufgrund seiner star-
ken, bundesweiten Verbrei-
tung sind Sie bei REMONDIS 
in puncto Service gut aufge-
hoben.
Rahmenvertrag mit Wert-
stoffvermarktung W & V be-
steht weiterhin 
Parallel zum REMONDIS-Rah-
menvertrag besteht der Rah-
menvertrag mit der Wertstoff-
vermarktung W & V weiterhin; 
jedoch auf einer regionalen 
Basis für einige ausgewählte 
PLZ-Gebiete im norddeut-
schen Raum, die wir Ihnen 
auf Anfrage gern mitteilen. 
Wie wir leider erfahren muss-
ten, haben einige Mitglieder 

Der Strompreis an der Leipziger Strombörse ist 
zurzeit sensationell niedrig

EK-Freizeit

die sehr intensiven Verhand-
lungsbemühungen der Wert-
stoffvermarktung W & V dazu 
benutzt, ihren aktuellen Ent-
sorger unter Druck zu setzen, 
indem nicht zu einem preis-
günstigeren Entsorger ge-
wechselt wurde, sondern die 
günstigeren Preise gegenüber 
dem eigenen Entsorger als 
Druckmittel eingesetzt wor-
den sind. Wir weisen hier 
noch einmal nachdrücklich 
darauf  hin, dass eine solche 
Vorgehensweise innerhalb ei-
ner Einkaufsgemeinschaft 
absolut kontraproduktiv ist 
und denjenigen, die so ver-
fahren, keinen wirklichen 
Langzeit-, sondern immer nur 
einen relativ kurzen Augen-
blickserfolg bringt.
Preissenkung für Standard-
Kopierpapier
Unser kompetenter und bun-
desweit zuverlässig liefernder
Rahmenvertragspartner für 

Büromaterial, HUGO HA-
MANN, hat zwischenzeitlich 
den Preis für Standard-Ko-
pierpapier weiß, A 4, 500 Bl. 
für unsere Mitglieder auf € 
2,15 zzgl. ges. MwSt. gesenkt. 
Bitte machen Sie Gebrauch 
von diesem sehr günstigen 
Angebot.

Information:
EK Group GmbH
Tel. 0421/20 55 072
Fax 0421/20 55 055
N 2
01. Feb. 2013



Große Auswahl an verschiedenen 
Mietunterkünften mit Fahrgestell 
in winterfester Qualität 

Arcabo bietet beste
Modelle und Beratung

Arcabo Vermietobjekte
‘die Zukunft des Camping’

 www.arcabo.de   l   tel. 0031 - 529 48 89 00   l   Nieuwleusen (NL)
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